REGULAMIN KONKURSU GLOBAL MANAGEMENT CHALLENGE POLAND 2010
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I. ORGANIZATORZY

Global Management Challenge Poland jest inicjatywg BIGRAM, stanowigcg jednoczesnie czesc
miedzynarodowego konkursu Global Management Challenge.

Gra Global Management Challenge jest nadzorowana przez Organizatora konkursu w Polsce - firme
BIGRAM.

W niniejszym konkursie nie mogg brac udziatu pracownicy BIGRAM.

Il. ZASADY GRY
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Aby wzigc¢ udziat w konkursie Global Management Challenge Poland 2010:

A. Zespoty firmowe powinny dokonac rejestracji poprzez wypetnienie Karty Rejestracyjnej na stronie
www.gmcpoland.pl podajgc dane do faktury, najpdzniej do dnia 30 pazdziernika 2010 roku.

B. Zespoty studenckie powinny wypetnic¢ Karte Rejestracyjng na stronie www.gmcpoland.pl, a nastepnie
przesta¢ Organizatorowi wypetniong przez wszystkich cztonkéw zespotu Aplikacje na adres
rejestracia@gmcpoland.pl do 15 pazdziernika 2010 roku.

Wyzej wymienione formularze dostepne sg na stronie internetowej www.gmcpoland.pl.

Kazdy zespdt moze sktadacd sie z trzech do pieciu oséb, w tym kierownika zespotu.

Rejestrujac sie w konkursie Global Management Challenge 2010 i wypetniajac karte on-line uczestnicy
wyrazajg jednoczesnie zgode na przetwarzanie danych osobowych do celéw zwigzanych z konkursem
zgodnie z Ustawag z dnia 29. 08. 1997 roku o Ochronie Danych Osobowych; tekst jednolity: Dz. U. z 2002
r. Nr 101, poz. 926 ze zm. Zespoty studenckie wyrazajg rowniez zgode na wykorzystanie i przekazanie
podanych danych Sponsorom generalnym oraz indywidualnym konkursu.

Kazdy uczestnik konkursu musi mie¢ ukonczone 19 lat.

Wszelkie zmiany w sktadzie zespotu muszg zostac zgtoszone na pismie Organizatorowi najpdzniej do
dnia zakonczenia trzeciego cyklu decyzyjnego pierwszej rundy gry, czyli do 3 grudnia 2010r. W
sytuacjach wyjgtkowych Organizator moze dopusci¢ do zmiany oséb w zespole w pdzniejszym terminie,
kazdy wniosek bedzie rozpatrywany indywidualnie. Decyzja Organizatora jest ostateczna.

Osobg uprawniong do kontaktu z Organizatorem jest wybrany i zgtoszony kierownik zespotu. Kierownik
zobowigzany jest do przekazywania pozostatym cztonkom zespotu wszystkich informacji i materiatow
dotyczacych konkursu, otrzymanych od Organizatora. Kierownik kontaktuje sie z Organizatorem za
posrednictwem poczty elektronicznej. Adres kontaktowy Organizatora to Info@gmcpoland.pl.
Kierownik ponosi odpowiedzialnos¢ za dostarczenie Organizatorowi Arkuszy decyzyjnych (wypetnienie
Arkusza na stronie www.gmcpoland.pl) zgodnie z harmonogramem. Organizator przesyta wszystkie
informacje dotyczace konkursu, w tym dane potrzebne do zalogowania sie na stronie tylko na adres
mailowy podany przez kierownika w momencie rejestracji. Kierownik moze w trakcie trwania konkursu
zgtaszac¢ zmiane adresu mailowego lub wyznaczaé, z powodu swojej nieobecnosci, zastepce. Wszelkie
zmiany powinny by¢ zgtaszane Organizatorowi drogg mailowa.

Decyzje w konkursie podejmowane sg przez zespoty w specjalnym Arkuszu Decyzyjnym, dostepnym
i wypetnianym bezposrednio na stronie internetowej konkursu www.gmcpoland.pl, w wyznaczonych
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przez harmonogram terminach. Zespét jest zobowigzany do ochrony danych potrzebnych do
zalogowania sie na stronie przed osobami trzecimi. Zesp6t zobowigzany jest tez do przestrzegania
podanych w harmonogramie konkursu terminéw. Tylko w wyjgtkowych sytuacjach, po uprzednim
skontaktowaniu sie z Organizatorem, mozliwe jest wystanie Arkusza Decyzyjnego w formie zatacznika
drogg e-mailowa.

Kazdy zespdt ma obowigzek wypetniaé Arkusze Decyzyjne w wyznaczonych terminach ujetych

w harmonogramie gry. W razie jakiejkolwiek zwtoki (np. z winy Internetu lub innych przyczyn)
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w przypadku nieuwzglednienia decyzji w programie.
Organizator nie ponosi tez odpowiedzialnosci za popetnione btedy przy wpisywaniu danych do arkusza.
Dlatego przestrzega sie kierownika zespotu, aby dotozyt wszelkiej starannosci przy wprowadzaniu
danych do Arkusza.

Jesli Organizator nie otrzyma Arkusza Decyzyjnego od danego zespotu w wyznaczonym terminie,
Organizator wprowadzi w miejsce decyzji zespotu wartosci domysine podane w podreczniku gry.

Ewentualne zmiany decyzji w wypetnionym Arkuszu Decyzyjnym dopuszczalne sg do momentu
uptyniecia terminu na dang decyzje. Ostatnie zapisane zmiany na stronie internetowej bedg uznane za
wiasciwe przez Organizatora.

Dwukrotne nie przekazanie Organizatorowi Arkuszy Decyzyjnych w ciggu jednej rundy jest rozumiane,
jako rezygnacja zespotu z udziatu w konkursie.

W przypadku nie otrzymania przez zespét Raportu dla Zarzgdu w wyznaczonym terminie, kierownik
zespotu zobowigzany jest do niezwtocznego poinformowania Organizatora o zaistniatej sytuacji.

Kazdy zespdt ma obowigzek sprawdzi¢ swoj Raport dla Zarzadu. Jakakolwiek reklamacja musi by¢
zgtoszona Organizatorowi w ciggu 24 godzin od otrzymania danego Raportu przez zespot.
Niedotrzymanie tego terminu powoduje odrzucenie reklamacji. Reklamacja powinna by¢ zgtaszana
przez Kierownika drogg mailowa.

Reklamacje sg rozpatrywane w ciggu 48 godzin w dniach roboczych (tj. poniedziatek — pigtek), chyba, ze
wymagaja dodatkowego czasu na konsultacje z Organizatorem Swiatowym. Odpowied? w sprawie
reklamacji od organizatora jest uznawana za ostateczng. Organizator nie przekazuje zespotom raportow
innych druzyn przy okazji wyjasniania reklamacji. Organizator nie moze udzieli¢ uczestnikom
szczegbtowych odpowiedzi dotyczacych programu, ktére mogtyby w jakichkolwiek sposéb naruszy¢
prawa autorskie.

W sytuacjach szczegdlnych Organizator ma prawo do zmiany zasad zawartych w niniejszym
regulaminie.

lll. PRZEBIEG GRY

Na gre Global Management Challenge Poland 2010 sktadajg sie nastepujace etapy: program
treningowy, pierwszy etap, drugi etap oraz Finat Krajowy. Organizator ma prawo wprowadzenia zmian
w ostatniej rundzie, organizujgc dodatkowo rozgrywki potfinatowe.

W kazdej rundzie zespoty (3-5 osdb) biorgce udziat w grze Global Management Challenge zostang
podzielone na grupy po 4, 5, 6, 7 lub 8 zespotédw. Procedura podziatu odbedzie sie w drodze losowania.
Przed kazdym etapem procedura podziatu na grupy bedzie odbywata sie ponownie. Nie ma mozliwosci
sktadania Reklamacji dotyczacych efektu podziatu na grupy.
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3- Kazda z trzech rund gry Global Management Challenge, oprécz programu treningowego, sktada sie z
pieciu cykli decyzyjnych odpowiadajgcych pieciu kwartatom finansowym. Finat Krajowy sktada sie z
pieciu decyzji podejmowanych w ciggu jednego dnia.

4- Na poczatku gry kazdy kierownik zespotu otrzymuje dane identyfikacyjne oraz kod dostepu do Arkusza
Decyzyjnego na stronie konkursu www.gmcpoland.pl, skad moze pobra¢ podrecznik do konkursu.
Dodatkowo na poczatku kazdej rundy wszystkie zespoty (Kierownicy) otrzymujg pocztg elektroniczng
historie nowej firmy, ktdrg bedg zarzadzac. W trakcie trwania konkursu Historia firmy oraz Raporty po
poszczegdlnych decyzjach sg dostepne na stronie internetowej po zalogowaniu sie. Raporty po
kolejnych cyklach nie bedg przesytane drogg elektroniczna.

5- Na koniec pierwszej rundy w kazdej grupie ogtoszone zostang zwycieskie zespoty, ktérych firmy
uzyskaty najwyzsze ceny akcji w swojej grupie po pigtym cyklu decyzyjnym. Najlepszy/e zespot/y z
kazdej grupy przechodzi do drugiej rundy rozgrywek. Do finatu réwniez przechodzi po jednym/dwa
najlepszym/e zespole/ty z kazdej grupy, czyli takim, ktérego firma po zakonczeniu pigtego cyklu
decyzyjnego drugiego etapu osiggneta najwyzszg wartos¢ akcji. Informacje o tym, czy do kolejnych
etapow bedzie awansowat jeden zespdt z kazdej grupy czy tez dwa, Organizator przekaze przed
rozpoczeciem pierwszego etapu druzynom drogg mailowg oraz opublikuje informacje na stronie
www.gmcpoland.pl.

6- W rundzie finatowej wygrywa tylko jeden zespdt, ktéry uzyska najwyzszg wartos¢ akcji na koniec rundy.

7- W przypadku, gdyby wiecej niz jedna firma osiggneta te samg cene akcji, za lepszy zostaje uznany
zespot, ktérego firma w ostatnim Raporcie, czyli po pigtym cyklu decyzyjnym w rundzie miata
najwiekszg dodatnig ,,Wartos¢ Netto”.

8- W czasie Finatu Krajowego zespoty nie mogg porozumiewac sie ze sobg ani z osobami z zewnatrz, przy
czym karg za ztamanie zakazu jest dyskwalifikacja. W przypadku niemoznosci pojawienia sie wszystkich
cztonkéw zespotu na Finale Krajowym, nalezy poinformowac o tym fakcie Organizatora nie pdzniej niz
na tydzien przed datg Finatu Krajowego.

9- Zwycieski zespdt Finatu Krajowego bedzie przedstawicielem Polski w Finale Miedzynarodowym
organizowanym w 2011 roku pod nazwg Global Management Challenge 2011.

Wszelkie prosby o udzielenie informacji lub inne watpliwosci powinny byc¢ zgtaszane
Organizatorowi gry Global Management Challenge - Euromanager w formie pisemnej lub droga mailowa
(Info@gmcpoland.pl).
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