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Charakterystyka programow

Global Managment Challenge Poland

Global Management Challenge jest wirtualnym konkursem biznesowym,
ktérego krajowe edycje odbywaja sie obecnie w 33 miejscach na swiecie.

Najwieksze miedzynaro-
W przedsiewzieciu biorg udziat zespoly (3-5 oséb) tworzone przez dowe przedsiewziecie oparte
studentéw oraz reprezentantéw firm. Kazda z druzyn przyjmuje role zarzadu  na symulacjach biznesowych,
wirtualnego przedsiebiorstwa i, co za tym idzie, jest odpowiedzialna w ktérym uczestniczyto juz
za podejmowanie strategicznych decyzji z zakresu funkcjonowania  ponad 450 000 oséb na catym
wszystkich  obszarow  firmy. Podstawowym  kryterium  wygranej
jest osiggniecie najwyzszej ceny akeji na wirtualnej gietdzie.

33 25000 112500

zaanagzowane kraje roczna liczba uczestnikow druzyn biorgcych udziat

swiecie.

Konkurs sktada sie z trzech etapdw rozgrywanych on-line,
finatu krajowego oraz swiatowego. To uznane narzedzie
rozwojowe i integracyjne zaréwno w s$rodowisku
biznesowym jak i akademickim. W polskich edycjach
wzieto udziat juz ponad 18 tysiecy osob, a wsréd nich
menedzerowie, specjalisci, analitycy, miode talenty,
studenci i stuchacze MBA.

18 000 30 250

absolwentow w Polsce uczelni wyzszych zaangazowanych firm

Najwicksza symulacja bizesowa na swiecie.

Patroni Honorowi: Gietda Papieréw Wartosciowych w Warszawie,
Narodowy Bank Polski

Sponsorzy: Bank Zachodni WBK, Carrefour Polska, Grupa PZU,

Polskie Gérnictwo Naftowe i Gazownictwo, Telekomunikacja Polska
Patroni medialni: Rzeczpospolita, Brief, Gazeta Bankowa, MBA Manager, www.gmcpoland.pl

Personel i Zarzadzanie

Patroni Internetowi: HRNews.pl, Money.pl, ObserwatorFinansowy.pl
Wspétpraca: Brytyjsko-Polska Izba Handlowa, TAP Portugal, StepStone.pl,

Students.pl, Eurostudent





